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	Распорядок работы выставки
 

Понедельник
15 марта
с 09.00 до 20.00

заезд  и оформление стенда участником выставки
Вторник, среда, четверг
16 – 18 марта
с 09.00 до 18.00

рабочие часы

Пятница
19 марта
с 09.00 до 14.00

рабочие часы
Пятница

20 марта

 с 09.00 до 18.00

демонтаж экспозиции, вывоз оборудования
Пожалуйста, незамедлительно сообщите в ВК «Экспо-Волга», если монтаж или демонтаж Вашего стенда требуют большего времени, чем 8 часовой рабочий 1 день.


	

	Вступление
Данное техническое руководство позволит Вам получить максимальный эффект от участия в выставке. Здесь содержится вся необходимая информация для планирования вашего стенда на выставке. Прилагаемые простые в применении формы весьма облегчат этот процесс. Пожалуйста, прочитайте внимательно данное руководство, это обеспечит Вашей компании необходимые условия для успешной работы на выставке. 

Своевременное заполнение и отправка в ВК «Экспо-Волга» всех необходимых форм позволит нам обеспечить Вас всем необходимым оборудованием, информацией, пропусками и т. д., которые Вы запрашиваете. 

Важно! 
16 февраля 2010 - последний срок для: 

– Возврата заполненных форм и итогового счета в ВК «Экспо-Волга», оплаты всех счетов; 

– Отправки в ВК «Экспо-Волга» планировки стендов, оборудование которое устанавливается экспонентом самостоятельно; 

– Сообщения в ВК «Экспо-Волга» информации о компании, строящей стенд (только для стендов, оборудование которых производится экспонентом самостоятельно);
– Представления документов для прохождения аккредитации фирмы-застройщика (только для стендов, оборудование которых производится экспонентом самостоятельно) Все формы необходимо направить сотрудникам ВК «Экспо-Волга» по указанным в формах контактным данным. 

Пожалуйста, сообщите нам, располагаете ли Вы своими дизайнерами, застройщиками, PR -агентами, осуществляющими подготовку и проведение выставки. Это особенно важно для застройщиков, так как они должны пройти аккредитацию, т.е. получить разрешение на производство работ в выставочном павильоне ВК «Экспо-Волга». Перечень документов для прохождения аккредитации следует запросить у руководителя проекта.  

Необходимо напомнить, что данное руководство не заменит нашего личного участия в предоставлении услуг. За любым советом или помощью обращайтесь к любому члену команды ВК «Экспо-Волга», и мы будем рады помочь Вам. С нетерпением ждем совместной работы с Вами по успешной подготовке и проведению выставки.
	

	РАЗДЕЛ I. Порядок заезда на выставку 
Пропуска на въезд предоставляют право заезда экспонентов и их персонала на территорию выставочного центра (Форма Т9). Данные пропуска (которые не действуют в период работы выставки) выдаются всему персоналу, осуществляющему монтаж и демонтаж Вашего стенда, а также на автомашины в количестве: один пропуск на Вашу фирму на все дни выставки и три пропуска на компанию, осуществляющую застройку Вашего стенда на дни монтажа/демонтажа. Охрана имеет строгое распоряжение не допускать, кого бы то ни было на территорию без правильно оформленного документа.
Бэджи для экспонентов предоставляют вход экспонентам и их персоналу на территорию выставочного павильона. Каждая компания-экспонент обеспечивается бэджами для персонала на стенде из расчёта 3 бэджа на 9 м2 занимаемой площади. При необходимости можно заказать дополнительное количество бэджей по Форме Т8.

Ввоз и вывоз экспонатов и оборудования производится через монтажные ворота, высота монтажных ворот 4 м, ширина 4 м.

Максимально возможная нагрузка на пол павильона составляет 3 тонны на 1 м2. Необходимо равномерно распределять нагрузку и не допускать точечного скопления тяжелых предметов.

Высота потолков от 4.50 до 10.50 м, максимально возможная высота стендовых конструкций - 7.50 м. Для определения высоты потолков в месте расположения Вашего стенда, пожалуйста, свяжитесь с менеджером департамента строительных выставок Ильиной Ольгой, тел. +7 (846) 279 04 91, e-mail: iop@expo-volga.ru
Никакие подвесные элементы (флаги, шары, баннеры) не могут быть прикреплены к потолку выставочного зала, а также к полу, стенам или иным частям здания без разрешения ВК «Экспо-Волга».
Колонны, стойки, противопожарные точки и/или точки технических подключений услуг не всегда размещаются удобно по отношению к Вашему стенду. Возможно часть проводов и труб, проходящих через Ваш стенд, не будет полностью закрыта.

Во время монтажа и демонтажа выставки павильон открыт с 09:00 до 20:00 ежедневно. 

В павильоне есть кафе-бар. Часы работы с 10-00 до 18-00 ежедневно.

Первую медицинскую помощь Вы можете получить в медпункте, расположенном в выставочном зале

Ближайший пункт обмены валюты находится в торговом центре "Аквариум" на расстоянии одной остановки по ул. Мичурина в сторону ж/д вокзала.
	


РАЗДЕЛ II. Ваш стенд 
1.Оборудованная выставочная площадь 
ВК «Экспо-Волга» предоставляет оборудованные стенды стандартной конструкции. 

Для строительства стенда используется система Octanorm, включающая легкие алюминиевые конструкции и белые ламинированные панели. 

Размер боковых панелей, используемых как стандартные, составляет 100х250 см с фронтальным размером ~ 95х235 см, а также ~ 50х250 см с фронтальным размером ~45х235 см.

Если Вам необходимо знать точные размеры деталей Вашего стенда, пожалуйста, обращайтесь в ВК «Экспо-Волга». 

Не разрешается прикреплять никакие дополнительные приспособления или экспонаты к конструкциям стандартного стенда. Экспоненты будут обязаны возместить стоимость ремонта или замены поврежденного оборудования.

Элементы стен и другие материалы стенда должны быть возвращены после выставки в неповрежденном виде, без следов вбивания гвоздей, сверления отверстий, следов клея, использования неподходящей клейкой ленты и т.п.

Экспонентам рекомендуется иметь достаточное количество цепей, крючков и т.п. для развешивания плакатов и иных материалов. В целях безопасности ВК «Экспо-Волга» может потребоваться использовать дополнительные элементы крепления, которые не всегда изображены на планах стендов. Если экспоненту потребуется временно убрать эти элементы для установки крупногабаритных экспонатов, он должен будет получить разрешение ВК «Экспо-Волга», а также обеспечить все необходимые меры безопасности.

Размещение всех заказанных позиций должно быть обозначено на плане стенда (Форма Т1).

Экспоненты, заказывающие специальные услуги и оборудование, не указанные в Формах, должны обратиться в ВК «Экспо-Волга» за информацией о возможности размещения данного заказа и существующих расценках.

2. Необорудованная выставочная площадь
ВК «Экспо-Волга» предлагает полный пакет услуг по дизайну, проектированию и монтажу индивидуальных стендов. Пожалуйста, со всеми предложениями обращайтесь в ВК «Экспо-Волга».

Название каждой компании, занятой в строительстве Вашего стенда, включая контактные данные, должны быть незамедлительно сообщены в ВК «Экспо-Волга», как только такая информация становится известна.

Наличие напольного покрытия (например, ковролина), а также задних и боковых стен высотой минимум 250 см должно быть обеспечено экспонентом выставки или компанией, строящей его стенд. Конструкция может превышать высоту 2,5 м, но только при наличии четкого письменного предварительного разрешения ВК «Экспо-Волга», при условии предоставления предлагаемого проекта стенда за 1 месяц до начала выставки. Требования по высоте приведены в Разделе I. 

Обратная сторона стен стенда должна выглядеть аккуратно, особенно если стены выступают за пределы соседних стендов (высота стандартной конструкции 2,5 м).
Обратите внимание, что наименование компании и логотипы нельзя размещать на обратной стороне таких стен. Внешняя поверхность (панели стен выше 2,5м) должна выглядеть аккуратно, если она видна с проходов.
Конструкция стенда не должна выступать за пределы выделенной площади.

Два экземпляра технических чертежей стенда с указанием всех размеров, расчеты по использованию электроэнергии и электрические схемы, для двухэтажных стендов также сертификаты статической прочности конструкций, должны быть представлены в ВК «Экспо-Волга» для утверждения не позднее, чем за 1 месяц до начала монтажа.

Двухэтажные стенды должны быть оборудованы огнетушителями.
Экспонент обязан представить Правила пожарной безопасности компании, строящей его стенд.

Места подключения электричества, воды, телефона и т.п., если такие услуги заказаны, должны быть четко обозначены на чертежах стенда. Для подключения технологического оборудования, телекоммуникаций и электричества заполните и пришлите в адрес ВК «Экспо-Волга» (Формы Т4 и Т6).

До начала строительства любого стенда необходимо обратиться в ВК «Экспо-Волга» для подтверждения правильности занятого места. Если стенд построен в неправильном месте и не было предварительного обращения в ВК «Экспо-Волга», от Вас потребуют разобрать Ваш стенд за свой счет и построить его опять на правильном месте.

ВК «Экспо-Волга» не предоставляет фризовые панели экспонентам, арендовавшим необорудованную площадь. Экспонент или компания, строящая его стенд, должны обеспечить наличие фризовой надписи, а также номер стенда, которые должны быть видны со стороны проходов.

Экспонент или компания, строящая его стенд, обязаны полностью удалить с пола всю клейкую ленту которая была использована для напольного покрытия. Стоимость ремонта или замены поврежденных конструкций/оборудования павильона будет взыскана с экспонента.

Внимание!
Экспоненты со стендами самостоятельной застройки не обеспечиваются никаким
дополнительным оборудованием и должны позаботиться об этом заблаговременно.

	РАЗДЕЛ III. Дополнительные услуги
1. Электричество.
Подводка электропитания, подключение с расчетом на мощность 2 кВт и одна розетка включены в оборудование стенда стандартной конструкции. Дополнительные мощности можно заказать по Форме Т4. Экспоненты, арендующие необорудованную площадь, обязаны заказать электрощит и подключение электроэнергии от основной сети на свой стенд.

2. Водоснабжение и канализация.
Для подключения водоснабжения экспоненты должны разместить заказ, заполнив Форму Т4. Для заказа питьевой воды, разливного и охлаждающего оборудования необходимо использовать Форму Т5.

3.Охрана.
В период монтажа/демонтажа павильон будет закрываться охраной в 20:00; во время работы выставки - обычно не позднее 18:00.

Охрана, как снаружи, так и внутри павильона, будет осуществлять наблюдение в ночное время все дни выставки.

Двери павильона будут открываться в 09:00 каждый день. Экспоненты обязаны самостоятельно обеспечить наблюдение за своим стендом после снятия стенда с охраны.
Экспоненты могут дополнительно заказать охрану своего стенда в рабочие часы и/или в ночное время заполнив Форму Т7.

Собственной охране экспонентов не будет разрешено оставаться в павильоне в ночное время.

4. Временный персонал.
Заказ на предоставление переводчиков, работающего на стенде персонала и охраны на время выставки может быть оформлен с помощью Формы Т7.
Экспоненты, приглашающие собственный персонал, должны обеспечить всех бэджами. 

ВК «Экспо-Волга» предоставляет услуги по разгрузке экспонатов по предварительной договоренности и в соответствии с представленной формой Т10.

5. Уборка
Ежедневная однократная уборка стендов и проходов осуществляется после окончания рабочего дня выставки. Уборка будет также включать вынос небольшого количества мусора, при условии, что он с вечера собран в полиэтиленовые пакеты или коробки и оставлен перед стендом.

Экспоненты могут индивидуально заказать дополнительную уборку своих стендов, заполнив Форму Т7.

Экспонентам рекомендуется полностью убрать территорию своего стенда перед тем, как окончательно покинуть ее.

6. Телекоммуникационные услуги
Возможно подключение местной и международной телефонной линии по Форме Т6. Для междугородних и международных звонков предлагаем воспользоваться телефонной картой. Телефонные карты можно будет приобрести в сервис-центре на территории выставочного павильона.

7. Интернет
Имеется два способа подключения к Интернет:
1. Выход в Интернет через сеть Ethernet (порт 10 Base-T), имеющуюся на выставке, можно заказать, заполнив Форму Т6.
Выставочный павильон оборудован стандартными розетками RJ-45 для подключения компьютеров. Если необходимо подключение с гарантированной скоростью (например, для видеоконференций или мультимедиа презентаций), сообщите об этом заблаговременно.

2. Выставочный центр предоставляет возможность подключения к Internet посредством беспроводной сети Wi-Fi. Скорость доступа в Интернет в данном случае не меньше скорости подключения по выделенной линии.
Карточку для беспроводного доступа в Internet Wi-Fi вы можете заказать с помощью формы Т6. Перед заказом данной услуги убедитесь, что Ваш ноутбук или компьютер имеет поддержку Wi-Fi. При необходимости для Вас может быть предоставлен специальный адаптер для работы с беспроводной сетью. 

8. Аудио/видео и компьютерное оборудование
Такое оборудование может быть предоставлено на основании заказа по Форме Т6.

9.Фризовая панель и графическое оформление
Наименование компании для размещения на фризовой панели указывается в Форме Т1.
Размещение корпоративных логотипов может быть заказано за дополнительную плату в Форме М6.

Чтобы получить расценки на графическое оформление боковых панелей, представьте описание необходимого и чертёж стенда.

Экспоненты, арендующие необорудованную площадь, должны обратиться к компании, строящей их стенд, чтобы заказать оформление фризовой панели и графики.
	


Важные рекомендации и требования
Формы и итоговый счет
Все формы должны быть заполнены в электронном виде, распечатаны, подписаны и возвращены в ВК «Экспо-Волга» в срок до 16 февраля 2010.

Оплата
На основании полученных заявок – форм, компания ВК «Экспо-Волга» выставляет счет на оплату.
Несвоевременные заказы
За заказы на дополнительное оборудование и услуги, полученные после последнего срока подачи 16 февраля 2010г., взимается дополнительная плата в размере 20% от стоимости заказа. 
За любые услуги, заказанные во время монтажа и работы выставки, взимается дополнительная плата в размере 30%.

Такие заказы будут исполнены только после полной оплаты и при наличии заказываемого оборудования на территории выставки в порядке общей очереди. Пожалуйста, старайтесь своевременно скомплектовать Ваш стенд во избежание ажиотажа во время выставки.
Организация работы стенда
• Тщательно продумайте планировку Вашего стенда, что может потребоваться для успешной работы на стенде. Закажите все необходимое оборудование, подготовьте образцы продукции, обеспечьте информационные материалы по Вашей продукции.

•Убедитесь, что Ваш стенд привлекателен и удобен для посетителей.

• Продумайте, какой информационный материал Вы собираетесь распространять на стенде, возможно, флаеры предпочтительнее дорогостоящих брошюр. Их всегда можно разослать по почте даже после выставки.

Необходимо...
• Носить бедж для идентификации себя в качестве члена команды, работающей на стенде.
• С энтузиазмом демонстрировать свою продукцию и услуги Вашим потенциальным клиентам.
• Собирать у всех посетителей стенда визитки и записывать основные моменты разговора, чтобы после выставки не забыть предмет разговора и контактные данные.

Запомните: Плохая запись - Лучше хорошей памяти!
• Репетировать все Ваши презентации и демонстрации до начала работы выставки.
• При передаче посетителя другому члену Вашей команды, не забудьте вкратце рассказать ему Вашу беседу до последнего момента.
• Старайтесь не тратить слишком много времени на тех лиц, которых Вы уже знаете.
• Выставлять литературу на стенде, чтобы посетители могли иметь свободный
доступ к ней.
• Персонал на стенде должен быть уровня профессиональной подготовленности тех посетителей, которых Вы предполагаете увидеть на стенде.

Нельзя...
• Использовать стулья под брошюры и пр., сидеть и читать газету.
• Вставать в безразличную или охранно-подобную позицию в углу стенда.
• Вставать в месте, затрудняющем обзор стенда или проход к нему.
• Устанавливать баррикады из мебели.
• Пренебрегать кем-либо, даже если Вы уже разговариваете с посетителем.

И, наконец...
Многие компании тратят ценные ресурсы, раздавая на выставках дорогостоящие брошюры без возможности узнать об отдаче от таких акций. Исследования показали, что в основном люди кладут брошюру в сумку и больше никогда ее не читают. Более эффективно рассылать литературу по выверенной базе данных. В этой связи не оставляйте дорогие брошюры на стенде без присмотра, чтобы их не могли разобрать случайные посетители. Или выпускайте недорогие буклеты, которые Вы можете раздавать тысячами.

РАЗДЕЛ III. После выставки

1. Анализ результатов выставки:
Как Вы можете измерить успех Вашего участия в прошедшей выставке? 
Так как информация, полученная Вашими сотрудниками на стенде очень важна, некоторые конкретные критерии успеха могут включать следующее:
• Фиксирование всех имен и контактных данных людей, посетивших Ваш стенд.
• Хорошее впечатление о Вашей организации для посетителей.
• Создание запоминающейся информации о Вашей компании.
• Обеспечение каждого посетителя стенда Вашей литературой.
• Назначение встреч с потенциальными клиентами.
Это даст возможность персоналу стенда оценить выполненное задание на выставке и поможет достичь поставленных компанией целей.

2. Практические изменения:
Для максимальной эффективности, реализуйте на практике те выводы, которые Вы сделали на выставке. Убедитесь, что Ваш персонал следует Вашим рекомендациям, которые Вы давали на основе анализа прошедшей выставки. После выставки необходимо обзвонить новые контакты, поблагодарить за посещение стенда Вашей компании и разослать по е-mail информацию о Вашей продукции и услугах, тем самым, напомнив о себе. Также включите новые контакты в Вашу базу данных по рассылке писем с Вашими новостями.
Правила пожарной безопасности 
1. Дирекция выставки предоставляет для проведения выставки павильоны (помещения) в надлежащем состоянии, гарантирует основные условия пожарной безопасности с учетом строительных норм и правил.
2. Экспоненты несут ответственность за пожарную безопасность и соблюдение настоящих правил противопожарной безопасности в период монтажа, эксплуатации и разборки их стендов и экспонатов.
3. Контроль выполнения настоящих правил осуществляют технические службы ВК «Экспо-Волга», дирекция выставки и органы государственной пожарной службы.
4. План экспозиции для стендов, оборудование которых производится экспонентами самостоятельно, должен быть представлен на рассмотрение в ВК «Экспо-Волга» в части соблюдения требований пожарной безопасности не позднее, чем за 1 месяц до установленной даты начала монтажных работ. Необходимо соблюсти следующие требования:
a. Обозначить размещение экспонатов, подсобных помещений с указанием всех размеров и привязок к границам конкретного стенда;
b. Обозначить расположение эвакуационных выходов, пожарных колонок, внутренних пожарных кранов и шкафов электропитания в соответствии с планом павильона, полученным от ВК «Экспо-Волга». К эвакуационным выходам, пожарным колонкам, внутренним пожарным кранам и шкафам электропитания должен быть предусмотрен свободный проход и необходимая зона для их нормальной эксплуатации;
c. Использовать общепринятые условные обозначения и символы для удобства чтения чертежей и диаграмм;
d. Представить планы стенда в 2-х экземплярах.
5. Участники выставки заблаговременно, но не позднее чем за один месяц до начала монтажных работ, обязаны предоставить в ВК «Экспо-Волга» сведения о всех радиоактивных, легковоспламеняющихся, взрывоопасных материалах и экспонатах, а также о материалах и экспонатах повышенной опасности, для принятия надлежащих согласованных мер безопасности. Ввоз указанных выше материалов и экспонатов без разрешения ВК «Экспо-Волга», не допускается.
6. Неподвижные конструкции стендов могут быть изготовлены из обычных строительных материалов (с обычным классом воспламеняемости). Для отделки помещения стендов, офисов, подиумов, потолков и ограждений должны применяться несгораемые и трудносгораемые материалы. Материалы должны быть обработаны огнезащитным составом. Использование отделочных материалов из пластмасс, неподдающихся обработке огнезащитным составом, не допускается.
2-х этажные выставочные стенды и стенды, имеющие повышенную пожарную опасность, должны быть оборудованы дополнительными датчиками пожарной сигнализации, подключенными к центральному пульту пожарной сигнализации павильона. Документы, содержащие данные о степени воспламеняемости всех используемых материалов стенда, должны быть предоставлены.
7. Ковры и ковровые дорожки, применяемые в павильоне, должны быть прочно прикреплены к полу по периметру и на стыках.
8. В период монтажа и демонтажа экспонатов подъездные пути к павильону должны быть свободны. Не требующиеся более транспортировочные ящики, упаковочные и другие материалы и оборудование должны быть сразу вывезены из павильона.
9. На путях эвакуации и движения посетителей запрещается устраивать пороги и турникеты. Проходы для посетителей должны быть не менее 3 метров и обеспечивать кольцевое движение, а так же свободный доступ к эвакуационным проходам, электрощитам, пожарным шкафам и другим средствам пожаротушения.
10. Применение электрических и газовых приборов для приготовления чая, кофе может быть допущено только в помещениях, специально отведенных и оборудованных для этих целей по согласованию с пожарной охраной.
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	Вступление
Чтобы сделать Ваше участие в выставке максимально эффективным, мы разработали мощную маркетинговую кампанию, специальный маркетинговый план позиционирования выставки на рынке, в том числе:

Реклама и публикации
Регулярные публикации рекламных модулей, статей и новостей в ведущих специализированных печатных и электронных изданиях строительной отрасли, ориентированные на топ-менеджеров и специалистов отраслевых компаний, обеспечат высокий интерес к выставке. 

Почтовые рассылки
Адресные почтовые рассылки для посетителей выставки попадают непосредственно на стол ведущих специалистов этой области. 

E-mail рассылки
Электронные письма, разосланные специалистам отрасли, несут актуальную информацию о выставке, а также новости участников выставки.

Вложения
Пригласительный билет на выставку и программа семинаров СТРОЙИНДУСТРИЯ будут вложены в крупнейшие специализированные издания.

Сайт СТРОЙИНДУСТРИЯ
Регулярно обновляемый Интернет сайт выставки СТРОЙИНДУСТРИЯ содержит последние новости о выставке, деловую программу выставки, список участников, условия участия в выставке, пресс-релизы, интерактивные ссылки на другие сайты.

Официальная поддержка
Представителями органов власти г.Самары, Самарской области и Приволжского Федерального округа.

А что можете предпринять Вы, чтобы максимальное количество потенциальных и существующих клиентов посетило Ваш стенд?
Действия, которые Вы предпримете сейчас - в планировании и внедрении маркетинговой кампании по выставке - будут иметь прямое влияние на количество посетителей Вашего стенда и развитие Вашего бизнеса.

Не рассматривайте это руководство к действиям лишь с одной стороны, полагая, что еще рано заниматься планированием маркетинга Вашей компании на выставке. Это требует хорошей подготовки и времени. Компании, которые поймут важность этих аспектов, получат максимум пользы от участия в выставке "СТРОЙИНДУСТРИЯ".

Это маркетинговое руководство к действиям - не теоретическое, оно содержит проверенные на практике советы, призванные помочь Вам извлечь выгоды из всех доступных Вам возможностей. Прочтите это руководство, чтобы узнать о возможностях, которые мы Вам предоставляем на нашей выставке.

Мы желаем Вам успеха на выставке и надеемся на скорую встречу! 
	


РАЗДЕЛ I До выставки
1. Создание Вашей собственной маркетинговой кампании
Мы берем на себя ответственность за маркетинг выставки и привлечение внимания специалистов индивидуально для каждого участника, насколько это возможно в рамках маркетинговой кампании.
Однако, как и на всех других выставках, зачастую участники не прилагают никаких усилий со своей стороны. Опытные компании стараются делать следующее:
• Создают свою собственную маркетинговую кампанию
• Печатают пригласительные билеты
• Рассылают пригласительные билеты существующим и потенциальным клиентам и назначают встречи на выставке
• Добавляют «сообщения-вспышки» «Приглашаем посетить нас на стенде ____» к уже идущей рекламной кампании
• Публикуют информацию об участии на своей странице в Интернет со ссылкой на сайт выставки 
• Приглашают на свой стенд VIP или популярных гостей, организуют презентации, участвуют в спонсорстве
• Проводят пресс-конференции и брифинги
2. Повышение Ваших PR возможностей
Связь с общественностью является важной составляющей маркетинговой кампании и одним из наиболее эффективных методов привлечения посетителей на Ваш стенд.
Освещение в печатных изданиях отрасли является одним из преимуществ участия в выставке " СТРОЙИНДУСТРИЯ ". Убедитесь, что Ваша компания получит максимальную выгоду от этого с помощью:
• Информирования отраслевых изданий обо всех мероприятиях, планируемых на Вашем стенде, например, подписание контрактов, запуск новой продукции, пресс - конференции.
• Обеспечение виртуального пресс-офиса выставки Вашими последними пресс-релизами для более широкого освещения Вашей компании. 
3. Написание пресс-релизов, создание новостей:
• Чтобы написать новости о Вашем участии в выставке " СТРОЙИНДУСТРИЯ ", есть несколько аспектов, которые Вы можете осветить: запуск новой продукции, новой услуги; новости об инновациях; специальные мероприятия на Вашем стенде; раздача подарков и сувениров или другие акции.
• Пишите разные пресс-релизы о каждом продукте или услуге, а не просто один пресс-релиз на все новинки Вашей компании. Сообщите, что презентация планируется во время проведения выставки "СТРОЙИНДУСТРИЯ".
• Используйте цветные фотографии, где это возможно. Поместите фотографии на обороте страницы с указанием названия продукции, названия компании и номера телефона. Никогда не прикрепляйте их скрепкой к пресс-релизу.
• Если пресс-релиз касается описания новой продукции, премьера которой состоится на выставке, название пресс-релиза должно включать слова «Информация о новом продукте», «Новинка выставки "СТРОЙИНДУСТРИЯ"» с указанием номера стенда и даты.
• Текст пресс-релиза должен быть форматом 1/2, 1 или 2 полосы, чтобы хватило места на комментарии журналиста.
• Первый абзац должен вкратце содержать смысл статьи. Последующие абзацы должны исходить из первого, в убывающем порядке важности информации.
• В конце статьи не забудьте указать контактное лицо, номер телефона и факса.
• Наконец, очень важно, присылайте свои материалы вовремя! Выясните периодичность издания журналов и сроки сдачи в печать.
4. Отраслевая пресса
Чтобы об участии Вашей компании в выставке стало известно широкому кругу специалистов Вашей отрасли, регулярно публикуйте пресс-релизы в отраслевой прессе.
5. Использование рекламных возможностей выставки
Сообщения-вспышки
Вы можете разместить логотип Вашей компании или рекламный модуль в рекламных материалах выставки, чтобы специалисты могли обратить внимание на Ваше участие в выставке.
Каталог выставки
Русско-английский каталог выставки будет предоставлен каждому экспоненту, а также зарегистрировавшимся посетителям выставки и VIP- гостям. В каталоге будут размещены краткая информация и контактные данные экспонентов, а также рекламные модули.
Почтовая рассылка Ваших информационных материалов с пригласительными билетами
Размещение Вашего логотипа на плане выставки
Возможности по рекламе
Если Вы заинтересованы разместить рекламу в каталоге выставки, пожалуйста, заполните Форму М4.
6. Пригласительные билеты
Каждый участник выставки имеет большое количество потенциальных и существующих клиентов, многие из которых были бы заинтересованы в посещении выставки "СТРОЙИНДУСТРИЯ". По Вашему запросу мы вышлем необходимое Вам количество пригласительных билетов (Форма М8).
Пригласительный билет является важным инструментом в маркетинге выставки "СТРОЙИНДУСТРИЯ" и также является ценным для эффективного участия в выставке. Вот некоторые советы, как извлечь максимальную выгоду от пригласительного билета:
• Оповестите о своем участии в выставке Ваших существующих и потенциальных клиентов. Напишите персональные письма наиболее важным лицам, и не забудьте указать номер Вашего стенда. Постарайтесь составить письмо на одной странице.
• Продумайте стимулы для посещения клиентами Вашего стенда.
• Перед рассылкой билетов, убедитесь что имена и адреса правильно написаны. Это очень важно.
• Оставьте некоторое количество билетов для Вашего стенда.
• Убедитесь, что Ваши менеджеры по продажам раздают пригласительные билеты на встречах и переговорах с клиентами.
• После выставки "СТРОЙИНДУСТРИЯ", оцените насколько успешно сработала Ваша рассылка и внесите в базу данных новые контакты.
7. VIP программа для посетителей-специалистов
Предложите Вашим 10 ключевым клиентам программу VIP, которая включает следующие бесплатные услуги:
• VIР- регистрация и быстрый доступ на выставку.
• VIР- пакет документов по выставке
• Охраняемая парковка
• Приглашение на все мероприятия деловой программы выставки.
Окружите Ваших ключевых клиентов особым вниманием и заботой! Разошлите им пригласительные письма и удостоверьтесь, что они уже сейчас занесли даты проведения выставки в свои дневники. Для подтверждения VIP- статуса, Вашему гостю необходимо связаться с ВК "Экспо-Волга". Мы можем сэкономить Ваше время и разослать пригласительные письма за Вас.

8. Определение целей участия в выставке
Чтобы достичь максимально эффективного участия в выставке, Вам необходимо определиться с основными целями участия в выставке "СТРОЙИНДУСТРИЯ".
Эти цели могут быть следующими:
• Запустить или продемонстрировать новый проект на выставке
• Продемонстрировать посетителям широкую гамму Вашей продукции или услуг
• Осветить достижения или конкурентные преимущества Вашей компании
• Показать новые направления деятельности Вашей компании
• Закрепить существующие отношения с клиентами
• Установить новые деловые контакты
Определив для себя цели участия в выставке, Вы сможете лучше подготовиться и методично достигать поставленных задач в ходе выставки.

9. Обмен баннерами в Интернете
Максимизируйте Ваше Интернет-присутствие на сайте выставки.
Как экспонент, Вы будете в списке участников на нашем сайте, но если Вы хотите выделиться среди других участников, то идеальным способом для этого будет обмен банерами между Вашим и нашим сайтами.
Заказать эту услугу, Вы можете, заполнив Форму М3. 

10. Официальный электронный каталог выставки
К открытию выставки издается официальный электронный каталог, в котором размещается краткая информация о деятельности экспонента на русском и английском языках в объеме 900 печатных знаков, включая пробелы и знаки препинания на каждом языке без дополнительной оплаты. Каждый знак свыше указанного объема оплачивается дополнительно. Название организации, адрес, контактные телефоны – не включаются в объем 900 печатных знаков и не подлежат дополнительной оплате. Прием информации для каталога производится в электронном виде по адресу build@expo-volga.ru по образцу, указанному в Форме М5.
Выдача официального каталога экспонентам производится в первый день работы выставки на стойке регистрации. 

11. Дополнительные маркетинговые услуги 
Мы готовы помочь сделать участие Вашей компании в выставке "СТРОЙИНДУСТРИЯ" успешным и полноценным.
• Окажем помощь в создании Вашей маркетинговой кампании.
• Организуем почтовую или e-mail рассылку информационных материалов или предложений от Вашей компании по нашим адресным базам.
• Изготовим полиграфическую и сувенирную продукцию.
• Рекламные конструкции и банеры на выставке "СТРОЙИНДУСТРИЯ" (производство, аренда, монтаж\демонтаж).
• Распространение сувенирной и печатной продукции на выставке "СТРОЙИНДУСТРИЯ".
• Заказ видео- и фотосъемки.
12. Спонсорство
Спонсорство - это многосторонняя деятельность по созданию и поддержанию имиджа компании. Не упустите возможности проинформировать участников и гостей выставки о Вашей компании. 
Спонсорские пакеты призваны удовлетворить индивидуальные потребности Вашей компании и подстроиться под Ваш бюджет
1.  Генеральный спонсор выставки
2.  Спонсор каталога выставки

3. Спонсор  стойки регистрации
4. 6. Спонсор вечернего приема
Если Вы заинтересованы в одном из указанных ниже предложений по спонсорству, или у Вас есть свои собственные идеи по продвижению торговой марки в рамках нашего мероприятия, пожалуйста, свяжитесь с Башкировым Дмитрием, руководителем проекта «Стройиндустрия 2010», по телефону:  +7 (846) 270 34 08 или e-mail: BashkirovD@expo-volga.ru . 
РАЗДЕЛ II Во время выставки
 1. Дизайн стенда
Существуют очень простые, но эффективные методы сделать дизайн стенда наиболее успешным:
• Установите на стенде элементы, привлекающие внимание посетителей и отличающиеся среди других стендов Вашего ряда.
• Продумайте легкий проход на Ваш стенд и вокруг него.
• Убедитесь,что посетители, находящиеся позади тех, кто стоит ближе к стенду, имеют хороший обзор Вашего стенда
• Сделайте доступ на Ваш стенд желанным и простым.
• Убедитесь, что надпись на фризовой панели стенда четко отображает название Вашей компании.
• Выделите место для хранения брошюр, одежды, коробок и прочих вещей, чтобы они были скрыты от глаз посетителей.
• Демонстрируйте на стенде видеоматериалы о Вашей продукции или услугах.

2. Пресс-центр
Роль пресс-центра:
• Обеспечить журналистов информацией об участниках выставки, мероприятиях в рамках программы выставки.
• Рассказать на пресс-конференции о новой продукции, услугах компаний - участниц во время и после выставки.
Пресс-центр будет работать в часы открытия выставки только для журналистов.

3. Пакет документации для прессы
Пресс-центр станет первым местом для посещения журналистами. Очень важно для Вас вовремя принести пакеты документации и литературы для прессы перед открытием выставки.
Пакет литературы: что включить?
• Пресс-релизы, анонсирующие последние достижения и новости компании. Они должны быть конкретными и иметь звучный заголовок.
• Информация о Вашей компании.
• Контактная информация.
• Фотографии продукции.
• Номер Вашего стенда на выставке.
• Пакет может представлять собой просто корпоративную брошюру с пресс-релизом, содержащим информацию о последних новостях компании.
Пожалуйста, принесите 15 пакетов на стенд прессы до начала работы выставки (в день заезда) и укажите на них Вашу контактную информацию и номер стенда, чтобы Вас легко можно было найти.
Мы рекомендуем принести 15 пакетов, но советуем проверять наличие Вашей литературы на стенде и вовремя пополнять. Также такие пакеты следует держать на Вашем стенде, в случае посещения журналистов на протяжении выставки.
Пожалуйста, придите в пресс-центр до окончания работы выставки, чтобы забрать оставшиеся пресс-пакеты. К сожалению, не забранные пакеты будут уничтожены.

4. Что необходимо сделать и чего делать нельзя?
Экспоненты часто спрашивают, что им следует делать и чего избегать на выставке? Постараемся Вам помочь несколькими советами.

Необходимо...
• Носить бэйдж для идентификации себя в качестве члена команды, работающей на стенде.
• С энтузиазмом демонстрировать свою продукцию и услуги Вашим потенциальным клиентам.
• Собирать у всех посетителей стенда визитки и записывать основные моменты разговора, чтобы после выставки не забыть предмет разговора и контактные данные.

Запомните: Плохая запись - Лучше хорошей памяти!
• Репетировать все Ваши презентации и демонстрации до начала работы выставки.
• При передаче посетителя другому члену Вашей команды, не забудьте вкратце рассказать ему Вашу беседу до последнего момента.
• Старайтесь не тратить слишком много времени на тех лиц, которых Вы уже знаете.
• Выставлять литературу на стенде, чтобы посетители могли иметь свободный
доступ к ней.
• Персонал на стенде должен быть уровня профессиональной подготовленности тех посетителей, которых Вы предполагаете увидеть на стенде.

Нельзя...
• Использовать стулья под брошюры и пр., сидеть и читать газету.
• Вставать в безразличную или охранно-подобную позицию в углу стенда.
• Вставать в месте, затрудняющем обзор стенда или проход к нему.
• Устанавливать баррикады из мебели.
• Пренебрегать кем-либо, даже если Вы уже разговариваете с посетителем. 

И, наконец...
Многие компании тратят ценные ресурсы, раздавая на выставках дорогостоящие брошюры без возможности узнать об отдаче от таких акций. Исследования показали, что в основном люди кладут брошюру в сумку и больше никогда ее не читают. Более эффективно рассылать литературу по выверенной базе данных. В этой связи не оставляйте дорогие брошюры на стенде без присмотра, чтобы их не могли разобрать случайные посетители. Или выпускайте недорогие буклеты, которые Вы можете раздавать тысячами.

РАЗДЕЛ III После выставки
1. Анализ результатов выставки
Как Вы можете измерить успех Вашего участия в прошедшей выставке? 
Так как информация, полученная Вашими сотрудниками на стенде очень важна, некоторые конкретные критерии успеха могут включать следующее:
• Фиксирование всех имен и контактных данных людей, посетивших Ваш стенд.
• Хорошее впечатление о Вашей организации для посетителей.
• Создание запоминающейся информации о Вашей компании.
• Обеспечение каждого посетителя стенда Вашей литературой.
• Назначение встреч с потенциальными клиентами.
Это даст возможность персоналу стенда оценить выполненное задание на выставке и поможет достичь поставленных компанией целей.

	2. Практические изменения
Для максимальной эффективности, реализуйте на практике те выводы, которые Вы сделали на выставке. Убедитесь, что Ваш персонал следует Вашим рекомендациям, которые Вы давали на основе анализа прошедшей выставки. После выставки необходимо обзвонить новые контакты, поблагодарить за посещение стенда Вашей компании и разослать по е-mail информацию о Вашей продукции и услугах, тем самым, напомнив о себе. Также включите новые контакты в Вашу базу данных по рассылке писем с Вашими новостями.
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